
女性の化粧行動・意識に関する実態調査女性の化粧行動・意識に関する実態調査
～～スキンケア・スキンケア・メーク篇メーク篇 20201010～～

担当： 鈴森・金本

化粧品購入チャネルと購入状況化粧品購入チャネルと購入状況

化粧品の購入チャネルと化粧品に対しての購入状況

3年間の推移を追ってみました。

【実施概要】

調査名：女性の化粧行動・意識に関する実態調査～スキンケア・メーク篇 2010～

調査時期：2010年5月 調査方法：インターネット調査

調査対象：首都圏（埼玉県,千葉県,東京都,神奈川県）に居住する15～64歳の女性1500人 ※中学生を除く

（15～19歳、20～24歳、25～29歳、30～34歳、35～39歳、40～44歳、45～49歳、50～54歳、55～59歳、60～64歳：各150人）

「女性の化粧行動・意識に関する実態調査～スキンケア・メーク篇 2010～」 調査報告３

２０１０年１１月１０日



Ⅰ 調査概要Ⅰ 調査概要
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調査概要調査概要

(%)

（基数：対象者全員 1500人）

■年齢

■未既婚・職業

■居住地

■職業

【対象者プロフィール】

今回調査【2010年調査 実施概要】
調査名：女性の化粧行動・意識に関する実態調査～スキンケア・メーク篇 2010～
調査時期：2010年5月19日（水）2時開始 5月24日（火）9時回収終了

調査方法：インターネット調査

調査対象：首都圏（埼玉県,千葉県,東京都,神奈川県）に居住する15～64歳の女性1500人 ※中学生を除く
（15～19歳、20～24歳、25～29歳、30～34歳、35～39歳、40～44歳、45～49歳、50～54歳、

55～59歳、60～64歳：各150人）

(%)
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■メーク頻度
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ⅱ.化粧品購入チャネル
(5年前と比べての増減印象)

ⅱ.化粧品購入チャネル
(5年前と比べての増減印象)

ⅰ.化粧品購入チャネル状況ⅰⅰ..化粧品購入チャネル状況化粧品購入チャネル状況

Ⅱ 調査結果Ⅱ 調査結果

ⅲ.この1年間の化粧品の購入状況
ⅲ.この1年間の化粧品の購入状況

◆スキンケア、メークアップともに化粧品の購入チャネルは、

「ドラッグストア」が最も多く、次いで「インターネット通販」、「百貨店」、「大型スーパー」という 順位 。

この状況は3年間変わっていない。

◆もっとも良く買っているところ（最頻購入チャネル）の3年間の変化は、

スキンケア化粧品では
「インターネット通販」は増加、「百貨店」「カタログ通販」は縮減の傾向。

メークアップ化粧品では
「インターネット通販」は増加、「百貨店」「ドラッグストア」は縮減の傾向。

◆スキンケア、メークアップともに化粧品の購入チャネルは、

「ドラッグストア」が最も多く、次いで「インターネット通販」、「百貨店」、「大型スーパー」という 順位 。

この状況は3年間変わっていない。

◆もっとも良く買っているところ（最頻購入チャネル）の3年間の変化は、

スキンケア化粧品では
「インターネット通販」は増加、「百貨店」「カタログ通販」は縮減の傾向。

メークアップ化粧品では
「インターネット通販」は増加、「百貨店」「ドラッグストア」は縮減の傾向。
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■Ｑ２５－１．スキンケア化粧品購入チャネル （基数：スキンケア現実行者 かつ 自己購入者）

１１ 化粧品購入チャネル状況化粧品購入チャネル状況 ⅰⅰ..化粧品購入チャネル状況化粧品購入チャネル状況

■Ｑ１１－１．メークアップ化粧品購入チャネル （基数：メーク現実行者 かつ 自己購入者）

 スキンケア、メークアップともに化粧品の購入チャネルは、「ドラッグストア」（スキンケア60％、メーク64％）と
最も多く、次いで「インターネット通販」（スキンケア46％、メーク36％）、「百貨店」（スキンケア23％、メーク
30％）、「大型スーパー」（スキンケア21％、メーク23％）という順位のシェアになっており、この状況は3年間
変わっていない。

 スキンケア、メークアップともに化粧品の購入チャネルは、「ドラッグストア」（スキンケア60％、メーク64％）と
最も多く、次いで「インターネット通販」（スキンケア46％、メーク36％）、「百貨店」（スキンケア23％、メーク
30％）、「大型スーパー」（スキンケア21％、メーク23％）という順位のシェアになっており、この状況は3年間
変わっていない。
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※本調査はインターネット調査のため、対象者は「インターネットサイトの閲覧」が可能であることが前提
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２２ 化粧品最頻購入チャネル状況化粧品最頻購入チャネル状況

■Ｑ２５－2．スキンケア化粧品最頻購入チャネル （基数：スキンケア現実行者 かつ 自己購入者）

 最も良く買っているところ（最頻購入チャネル）の3年間の時系列変化では、スキンケア化粧品では「インター
ネット通販」は増加、「百貨店」「カタログ通販」に縮減の傾向が見られる。メークアップ化粧品では「インター
ネット通販」が増加、「百貨店」「ドラッグストア」に縮減の傾向が見られる。

 最も良く買っているところ（最頻購入チャネル）の3年間の時系列変化では、スキンケア化粧品では「インター
ネット通販」は増加、「百貨店」「カタログ通販」に縮減の傾向が見られる。メークアップ化粧品では「インター
ネット通販」が増加、「百貨店」「ドラッグストア」に縮減の傾向が見られる。

■Ｑ１１－２．メークアップ化粧品最頻購入チャネル （基数：メーク現実行者 かつ 自己購入者）

ⅰⅰ..化粧品購入チャネル状況化粧品購入チャネル状況
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※本調査はインターネット調査のため、対象者は「インターネットサイトの閲覧」が可能であることが前提



ⅰ.化粧品購入チャネル状況
ⅰ.化粧品購入チャネル状況

Ⅱ 調査結果Ⅱ 調査結果

ⅱ.化粧品購入チャネル
(5年前と比べての増減印象)

ⅱⅱ..化粧品購入化粧品購入チャネルチャネル
(5(5年前と比べての増減印象年前と比べての増減印象))

ⅲ.この1年間の化粧品の購入状況
ⅲ.この1年間の化粧品の購入状況

◆化粧品購入チャネルの変化の印象を「5年前と比べて増えたか・減ったか」と聞いたところ、

スキンケア・メークアップともに

「ドラッグストア」「インターネット通販」は、「増えた」と思う人が「減った」と思う人より多く、

「百貨店」「化粧品店・薬局」は、「減った」と思う人が「増えた」と思う人より多い。

◆化粧品購入チャネルの変化の印象を「5年前と比べて増えたか・減ったか」と聞いたところ、

スキンケア・メークアップともに

「ドラッグストア」「インターネット通販」は、「増えた」と思う人が「減った」と思う人より多く、

「百貨店」「化粧品店・薬局」は、「減った」と思う人が「増えた」と思う人より多い。
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ナ

ー

デ

パ

ー

ト

・

百

貨

店

の

化

粧

品

カ

ウ

ン

タ

ー

コ

ン

ビ

ニ

エ

ン

ス

ス

ト

ア

訪

問

販

売

イ

ン

タ

ー

ネ

ッ

ト

で

の

通

信

販

売

テ

レ

ビ

で

の

通

信

販

売

雑

誌

・

新

聞

で

の

通

信

販

売

カ

タ

ロ

グ

で

の

通

信

販

売

デ

ィ

ス

カ

ウ

ン

ト

ス

ト

ア

１

０

０

円

シ

ョ

ッ

プ エ

ス

テ

テ

ィ

ッ

ク

サ

ロ

ン

美

容

ク

リ

ニ

ッ

ク

海

外

・

免

税

店

イ

ン

タ

ー

ネ

ッ

ト

オ

ー

ク

シ

ョ

ン

友

人

・

知

人

か

ら

そ

の

他

わ

か

ら

な

い

5年前と 比べて増えた (1314 ) 2 .4 1 .9 20 .9 5 .9 8 .0 0 .6 0 .5 17 .2 0 .2 0 .1 1 .2 3 .4 2 .9 0 .2 0 .1 2 .1 1 .4 0 .4 0 .8 1 .1

5年前と 比べて減っ た (1314 ) 7 .2 3 .4 10 .1 6 .3 16 .8 1 .4 0 .7 3 .4 1 .0 0 .8 2 .4 2 .8 2 .4 0 .8 0 .7 4 .2 0 .9 0 .9 0 .2 1 .7

0

1 0

2 0

3 0

(% )

5 年前と 比べて減っ た

5 年前と 比べて増えた

化粧品店

薬局・薬店
通信販売

（ n）

化

粧

品

専

門

店

舗

薬

局

ド

ラ

ッ

グ

ス

ト

ア

大

型

ス

ー

パ

ー

の

化

粧

品

コ

ー

ナ

ー

デ

パ

ー

ト

・

百

貨

店

の

化

粧

品

カ

ウ

ン

タ

ー

コ

ン

ビ

ニ

エ

ン

ス

ス

ト

ア

訪

問

販

売

イ

ン

タ

ー

ネ

ッ

ト

で

の

通

信

販

売

テ

レ

ビ

で

の

通

信

販

売

雑

誌

・

新

聞

で

の

通

信

販

売

カ

タ

ロ

グ

で

の

通

信

販

売

デ

ィ

ス

カ

ウ

ン

ト

ス

ト

ア

１

０

０

円

シ

ョ

ッ

プ エ

ス

テ

テ

ィ

ッ

ク

サ

ロ

ン

美

容

ク

リ

ニ

ッ

ク

海

外

・

免

税

店

イ

ン

タ

ー

ネ

ッ

ト

オ

ー

ク

シ

ョ

ン

友

人

・

知

人

か

ら

そ

の

他

わ

か

ら

な

い

5年前と 比べて増えた (1395 ) 3 .5 2 .3 17 .9 6 .3 6 .0 0 .3 0 .6 23 .3 0 .5 0 .1 1 .6 3 .3 1 .1 0 .5 0 .1 1 .6 1 .1 0 .5 1 .1 1 .7

5年前と 比べて減っ た (1395 ) 6 .0 3 .9 11 .4 7 .5 16 .1 1 .8 1 .0 5 .3 1 .4 1 .1 2 .6 3 .7 1 .9 1 .3 0 .7 2 .6 1 .2 1 .3 0 .3 2 .2

0

1 0

2 0

3 0

(% )

5 年前と 比べて減っ た

5 年前と 比べて増えた

化粧品店

薬局・薬店 通信販売

１１ 55年前と比較した、化粧品購入チャネル増減の印象年前と比較した、化粧品購入チャネル増減の印象

■Ｑ２５－3．スキンケア化粧品購入チャネル＿5年前と比べた購入頻度増減の印象
（基数：スキンケア現実行者 かつ 自己購入者）

ⅱⅱ..化粧品購入チャネル化粧品購入チャネル
(5(5年前と比べての増減印象年前と比べての増減印象))

◆自分の粧品購入チャネルの変化の印象を「あなたが化粧品を買うところは、５年前と変わったか」と聞いたところ、スキ
ンケア・メークアップともに「「ドラッグストア」「インターネット通販」は、「増えた」と思う人が「減った」と思う人より多く、
「百貨店」「化粧品店・薬局」は、「減った」と思う人が「増えた」と思う人より多い。

消費者の印象としては、「ドラッグストア」「インターネット通販」のシェアが拡大し、「百貨店」のシェアが縮小していることが、
意識されている。

◆自分の粧品購入チャネルの変化の印象を「あなたが化粧品を買うところは、５年前と変わったか」と聞いたところ、スキ
ンケア・メークアップともに「「ドラッグストア」「インターネット通販」は、「増えた」と思う人が「減った」と思う人より多く、
「百貨店」「化粧品店・薬局」は、「減った」と思う人が「増えた」と思う人より多い。

消費者の印象としては、「ドラッグストア」「インターネット通販」のシェアが拡大し、「百貨店」のシェアが縮小していることが、
意識されている。

■Ｑ11－3．メークアップ化粧品購入チャネル＿5年前と比べた購入頻度増減の印象
（基数：メーク現実行者 かつ 自己購入者）

－ 7 －
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32 .1 %

18 .8 %
23 .1 %

6 .0 %

5 .6 %

2 .1 % 1 2 .4 %

ド ラ ッ グスト ア

イ ンタ ー

ネッ ト 通販

デパート ・

百貨店

大型スーパー

化粧品専門

店

ディ スカ ウント

スト ア

その他

13 .0 %
1 .0 %

4 .0 %

8 .0 %

12 .4 %

3 6 .8 %

24 .9 %

ド ラ ッ グスト ア

イ ンタ ー

ネッ ト 通販

デパート ・

百貨店

大型スーパー

化粧品専

門店

ディ スカ ウント

スト ア

その他

７
，
５
０
０
円
未
満
）

Ｈ
層
（
４
，
０
０
０
～

７
，
５
０
０
円
未
満
）

Ｈ
層
（
３
，
０
０
０
～

スキンケア メーク

２２ 化粧品購入チャネルと化粧品購入額の関係化粧品購入チャネルと化粧品購入額の関係

■Ｑ２５－3．スキンケア化粧品購入チャネル＿5年前と比べた購入頻度増減の印象
（基数：スキンケア現実行者 かつ 自己購入者）

ⅱⅱ..化粧品購入チャネル化粧品購入チャネル
(5(5年前と比べての増減印象年前と比べての増減印象))

 もっとも良く買っているところ（最頻購入チャネル）と、スキンケア・メークアップそれぞれの1ヶ月化粧品購入
金額の階層との関係を見ると、階層によってチャネル利用の実態に違いがある。

 もっとも良く買っているところ（最頻購入チャネル）と、スキンケア・メークアップそれぞれの1ヶ月化粧品購入
金額の階層との関係を見ると、階層によってチャネル利用の実態に違いがある。

・ＶＨ層は百貨店の利用が高い。高額ブランド品購入の他、メーク品では「試して」とか「実際に確かめて」という意向からか。スキンケ
ア品ではネット通販の利用も高いのは、継続使用の化粧品は便利なネット通販が利用されていると推測している。

・Ｈ層はスキンケア品とメーク品ではチャネルの利用状況が異なっている。スキンケア品では便利さ・手軽さが優先されているが、
メーク品では「ネット通販」の利用は低く、実際に確かめられる「ドラッグストア」「百貨店」が上位となっている。

・Ｍ層は便利さ・手軽さが優先されているが、メーク品では「ドラッグストア」の利用がもっとも高いのは、やはり「実際に確かめて」とい
う意向が反映しているのであろうか。

・Ｌ層は価格優先・手軽さの「ドラッグストア」の利用が大変高く、次いで「ネット通販」ではあるが、20％前後と率は高くない。

13 .0%

3 .4%

3 .1%
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9 .8%
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38 .0 %

ド ラ ッ グスト ア
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大型スーパー
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その他

2 7 .0 %

37 .8 %

8 .4 %

8 .4 %

3 .8 %

2 .6 %
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百貨店
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門店

ディ スカ ウント

スト ア

その他

４
，
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０
０
円
未
満
）

Ｍ
層
（
２
，
０
０
０
～

３
，
０
０
０
円
未
満
）

Ｍ
層
（
１
，
５
０
０
～

スキンケア メーク

46 .7 %

19 .2 %

4 .5 %

8 .0 %

2 .5 %

4 .3 %

14 .7 %

ド ラ ッ グスト ア

イ ンタ ー

ネッ ト 通販

デパート ・

百貨店

大型スーパー

化粧品専門

店

ディ スカ ウント

スト ア

その他
13 .5 %

4 .1 %

3 .1 %

7 .7 %

2 .8 %

21 .4 %

47 .5 %

ド ラ ッ グスト ア

イ ンタ ー

ネッ ト 通販

デパート ・

百貨店

大型スーパー

化粧品専

門店

ディ スカ ウント

スト ア

その他

（２
，
０
０
０
円
未
満
）

Ｌ
層

（１
，
５
０
０
円
未
満
）

Ｌ
層

スキンケア メーク

全体としては、「ネット通販」の利用が各層に浸透しており、メーク品よりスキンケア品での利用が高くなっている。

■Ｑ２５－2．スキンケア化粧品最頻購入チャネル （基数：スキンケア現実行者 かつ 自己購入者）

■Ｑ１１－２．メークアップ化粧品最頻購入チャネル （基数：メーク現実行者 かつ 自己購入者）
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n=201

n=344
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26 .7 %
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Ｈ
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n=598



ⅱ.化粧品購入チャネル
(5年前と比べての増減印象)

ⅱ.化粧品購入チャネル
(5年前と比べての増減印象)

Ⅱ 調査結果Ⅱ 調査結果

◆化粧品へのお金の使用状況は全体としては半数以上の人が「変わらない」としているが、

VH層（1ヶ月のスキンケア・メークアップそれぞれの購入金額が7500円以上の層）だけが、使うお金が「増えた」と思う人
が「減った」より多くなっており、 他の階層はいずれも「減った」が「増えた」より多くなっている。

◆化粧品へのお金の使用状況は全体としては半数以上の人が「変わらない」としているが、

VH層（1ヶ月のスキンケア・メークアップそれぞれの購入金額が7500円以上の層）だけが、使うお金が「増えた」と思う人
が「減った」より多くなっており、 他の階層はいずれも「減った」が「増えた」より多くなっている。

ⅰ.化粧品購入チャネル状況
ⅰ.化粧品購入チャネル状況

ⅲ.この1年間の化粧品の購入状況ⅲⅲ..このこの11年間の化粧品の年間の化粧品の購入状況購入状況

－ 9 －



スキンケア・メーク ２０１０

（ n ）

(1 5 0 0 ) 1 0 .8 2 3 .1

Ｖ Ｈ （ ７ ， ５ ０ ０ 円以上） (1 0 0 ) 2 6 .0 1 2 .0

Ｈ （ ３ ， ０ ０ ０ 円～７ ， ５ ０ ０ 円未満） (2 3 4 ) 1 5 .4 2 2 .2

Ｍ（ １ ， ５ ０ ０ ～３ ， ０ ０ ０ 円未満） (3 2 6 ) 1 0 .4 2 7 .6

Ｌ （ １ ， ５ ０ ０ 円未満） (5 9 8 ) 8 .2 2 4 .9

1

ヶ

月

投

資

金

額

メ

ー

ク

化

粧

品

全体

増えた計 減っ た計

1 .6

2 .0

4 .3

0 .9

9 .2

2 4 .0

1 1 .1

9 .5

7 .2

5 5 .5

5 5 .0

5 9 .0

5 6 .1

6 1 .2

1 7 .5

9 .0

1 6 .7

2 3 .3

1 8 .9

5 .7

3 .0

5 .6

4 .3

6 .0

1 .8

1 .0

0 .9

1 .2

0 .7

3 .7

0 .0

0 .0

0 .0

0 .0

5 .1

6 .0

2 .6

4 .6

5 .01 .0

金額が

大幅に増えた

金額が

少し 増えた

金額は

変わっ ていない

金額が

少し 減っ た

金額が

大幅に減っ た

こ の１ 年は

お金を

使っ ていない

こ れまでお金を

使っ たこ と が

まっ たく ない

わから ない

（ n ）

(1 5 0 0 ) 1 4 .9 2 0 .9

Ｖ Ｈ （ ７ ， ５ ０ ０ 円以上） (1 9 1 ) 2 8 .8 1 4 .7

Ｈ （ ４ ， ０ ０ ０ ～７ ， ５ ０ ０ 円未満） (2 0 1 ) 1 8 .9 2 2 .4

Ｍ（ ２ ， ０ ０ ０ ～４ ， ０ ０ ０ 円未満） (3 4 4 ) 1 2 .5 2 3 .8

Ｌ （ ２ ， ０ ０ ０ 円未満） (6 0 8 ) 1 3 .0 2 4 .0

1

ヶ

月

投

資

金

額

ス

キ

ン

ケ

ア

化

粧

品

全体

増えた計 減っ た計

2 .2

4 .7

3 .0

1 .7

1 2 .7

2 4 .1

1 5 .9

1 0 .8

1 1 .2

5 5 .9

5 4 .5

5 3 .7

6 0 .2

5 8 .6

1 5 .3

1 1 .0

1 9 .4

1 8 .9

1 6 .4

5 .5

3 .7

3 .0

4 .9

7 .6

0 .7

0 .0

0 .5

0 .6

0 .8

3 .5

0 .0

0 .0

0 .0

0 .0

4 .1

2 .1

4 .5

2 .9

3 .61 .8

金額が

大幅に増えた

金額が

少し 増えた

金額は

変わっ ていない

金額が

少し 減っ た

金額が

大幅に減っ た

こ の１ 年は

お金を

使っ ていない

こ れまでお金を

使っ たこ と が

まっ たく ない

わから ない

１１ 化粧品の化粧品の購入購入状況状況 ⅲⅲ..このこの11年間の化粧品年間の化粧品の購入状況の購入状況

■Ｑ３９．化粧品購入金額の最近1年間での変化＜スキンケア化粧品＞ （基数：対象者全員 1500人）

 化粧品購入金額の最近1年間での変化を、化粧品購入金額の階層別で見ると、全体としては半数以上の
人が「変わらない」としているが、ＶＨ層だけが、使うお金が「増えた」が「減った」より多くなっており、他の階
層はいずれも「減った」が「増えた」より多くなっている状況である。

 化粧品購入金額の最近1年間での変化を、化粧品購入金額の階層別で見ると、全体としては半数以上の
人が「変わらない」としているが、ＶＨ層だけが、使うお金が「増えた」が「減った」より多くなっており、他の階
層はいずれも「減った」が「増えた」より多くなっている状況である。

（％）

（％）

■Ｑ３９．化粧品購入金額の最近1年間での変化＜メークアップ化粧品＞ （基数：対象者全員 1500人）

－ 10 －

※表の網掛け：ｎ=30以上の場合、全体より10％以上高いスコアに薄黄色（■）、10％以上低いスコアに灰地（■）で網かけ

※表の網掛け：ｎ=30以上の場合、全体より10％以上高いスコアに薄黄色（■）、10％以上低いスコアに灰地（■）で網かけ
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（ n）

５

０

０

円

未

満

５

０

０

～

１

，

０

０

０

円

未

満

１

，

０

０

０

～

１

，

５

０

０

円

未

満

１

，

５

０

０

～

２

，

０

０

０

円

未

満

２

，

０

０

０

～

２

，

５

０

０

円

未

満

２

，

５

０

０

～

３

，

０

０

０

円

未

満

３

，

０

０

０

～

４

，

０

０

０

円

未

満

４

，

０

０

０

～

５

，

０

０

０

円

未

満

５

，

０

０

０

～

７

，

５

０

０

円

未

満

７

，

５

０

０

～

１

０

，

０

０

０

円

未

満 １

０

，

０

０

０

～

１

５

，

０

０

０

円

未

満 １

５

，

０

０

０

～

２

０

，

０

０

０

円

未

満 ２

０

，

０

０

０

～

３

０

，

０

０

０

円

未

満 ３

０

，

０

０

０

～

５

０

，

０

０

０

円

未

満 ５

０

，

０

０

０

円

以

上

1 0年度 (1 417 ) 7 .3 13 .9 12 .6 9 .1 8 .4 8 .2 7 .7 7 .0 7 .2 5 .2 4 .7 2 .1 1 .0 0 .4 0 .1

0 9年度 (1 386 ) 7 .7 14 .6 12 .5 10 .2 7 .8 7 .6 8 .4 6 .9 7 .8 4 .0 4 .1 1 .6 1 .2 0 .6 0 .2

0 8年度 (924 ) 5 .4 9 .6 15 .4 9 .6 6 .8 7 .0 8 .9 8 .1 9 .0 5 .0 5 .8 2 .1 0 .9 0 .4 0 .3
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（ n）

Ｌ （ ２ ,０ ０ ０ 円未満） Ｍ（ ２ ,０ ０ ０ ～４ ,０ ０ ０ 円未満） Ｈ （ 4 ,０ ０ ０ ～7 ,5０ ０ 円未満） Ｖ Ｈ （ 7 ,５ ０ ０ 円以上）

10年度 (1417 ) 42 .9 24 .3 14 .2 13 .5

09年度 (1386 ) 45 .0 23 .8 14 .6 11 .8

08年度 (924 ) 40 .0 22 .7 17 .1 14 .5
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２２ スキンケアスキンケア化粧品化粧品の購入の購入状況状況 ⅲⅲ..このこの11年間の化粧品年間の化粧品の購入状況の購入状況

 1ヶ月のスキンケア化粧品購入金額の階層別の割合は、最近3年間で大きな変化はないが、さらに細かく購
入金額の層を区分すると＜2000円から2500円未満＞＜2500円から3000円未満＞のクラスが連続的に増
え、＜3000円から4000円未満＞＜5000円から7500円未満＞のクラスが連続的に減っている傾向が見受け
られる。

 1ヶ月のスキンケア化粧品購入金額の階層別の割合は、最近3年間で大きな変化はないが、さらに細かく購
入金額の層を区分すると＜2000円から2500円未満＞＜2500円から3000円未満＞のクラスが連続的に増
え、＜3000円から4000円未満＞＜5000円から7500円未満＞のクラスが連続的に減っている傾向が見受け
られる。

■Ｑ23．１ヶ月化粧品購入金額＜スキンケア化粧品＞ （基数：スキンケア現実行者）

－ 11 －

■Ｑ23．１ヶ月化粧品購入金額＜スキンケア化粧品＞ （基数：スキンケア現実行者）
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1 0年度 (1 323 ) 11 .6 17 .9 15 .6 10 .1 7 .6 7 .0 6 .8 5 .6 5 .3 3 .3 2 .6 0 .9 0 .5 0 .2 0 .1

0 9年度 (1 261 ) 10 .9 16 .3 14 .9 11 .5 8 .7 6 .6 8 .7 6 .0 5 .9 2 .5 1 .9 0 .9 0 .5 0 .0 0 .2

0 8年度 (1 276 ) 7 .1 13 .3 12 .9 11 .1 9 .2 9 .6 8 .7 7 .6 5 .9 3 .9 2 .9 0 .9 1 .1 0 .2 0 .4
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Ｌ （ １ ,５ ０ ０ 円未満） Ｍ（ １ ,５ ０ ０ ～３ ,０ ０ ０ 円未満） Ｈ （ ３ ,０ ０ ０ ～7 ,5０ ０ 円未満） Ｖ Ｈ （ 7 ,５ ０ ０ 円以上）

10年度 (1323 ) 4 5 .2 24 .6 17 .7 7 .6

09年度 (1261 ) 4 2 .1 26 .8 20 .6 5 .9

08年度 (1276 ) 3 3 .3 29 .9 22 .2 9 .3

0

1 0

2 0

3 0

4 0

5 0
(% )

0 8 年度 0 9 年度 1 0 年度

３３ メークアップメークアップ化粧品化粧品の購入の購入状況状況 ⅲⅲ..このこの11年間の化粧品年間の化粧品の購入状況の購入状況

 1ヶ月のメークアップ化粧品購入金額の階層別の割合は、3年間でＬ層は増加、Ｍ層・Ｈ層は低減の傾向が
見られる。購入金額別に見ると、＜500円未満＞＜500円から1000円未満＞＜1000円から1500円未満＞の
クラスが連続的に増え、＜2000円から2500円未満＞＜4000円から5000円未満＞のクラスが連続的に減っ
ている傾向が見受けられる。

 1ヶ月のメークアップ化粧品購入金額の階層別の割合は、3年間でＬ層は増加、Ｍ層・Ｈ層は低減の傾向が
見られる。購入金額別に見ると、＜500円未満＞＜500円から1000円未満＞＜1000円から1500円未満＞の
クラスが連続的に増え、＜2000円から2500円未満＞＜4000円から5000円未満＞のクラスが連続的に減っ
ている傾向が見受けられる。

■Ｑ９．１ヶ月化粧品購入金額＜メークアップ化粧品＞ （基数：メーク現実行者）

－ 12 －

■Ｑ９．１ヶ月化粧品購入金額＜メークアップ化粧品＞ （基数：メーク現実行者）


